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Imaginer une identité, sobre et singuliére,

qui reflete ’ADN et les ambitions d’un groupe
international.

En 2019, Patriarche décide

de rendre plus intelligible ses savoir-faire

et ses activités aupres de ses publics externes.
Ce groupe d’'architecture qui réunit prés

de 400 collaborateurs en France, en Suisse

et au Canada, au sein de 9 agences

et 7 filiales, se dote d'un modeéle organisationnel
pluridisciplinaire qui intégre en son sein

de nombreuses disciplines connexes

a l'architecture. Une méthode assez innovante
et rare dans ce domaine d’activité pour

étre soulignée mais qui souffrait encore
parfois d’'un mangue de lisibilité aupres

des clients et des multiples parties prenantes.
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Pour accompagner Patriarche dans son
positionnement stratégique et amorcer

ce nouveau virage dans sa communication,

nous avions une offre simple, claire et répondant
aux besoins de ses différentes cibles.

Notre équipe a ainsi choisi de travailler dans

la continuité de I'identité de marque déployée
depuis plusieurs années tout en la remettant

au goUt du jour.

Modernisation du nom, nouveau logo,

refonte de l'identité graphique et éditoriale :
par une nouvelle interprétation de la marque,
plus élégante et plus sobre, nous avons
développé un véritable territoire d’expression
multicanal pour porter plus haut le discours
et les expertises du groupe Patriarche, réveler
sa pluridisciplinarité et mettre en lumiere ses
réalisations.






